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Resumo Este artigo explora a evolugiio da teoria e da pesquisa em comunicagéo femi-
nis ta desde os anos setenta. Examina as formas pelas quais o pensamento feminista cruza
as varias vertentes de estudos culturais e dos media — por exemplo as teorias de ideologia,
da representagio, da audiéncia, da economia politica — defendendo que cada uma delas é
enriquecida e alargada quando informada pela perspectiva feminista. Por fim, o artigo
considera o impacto dos estudos da comunicagdo feminista dentro da academia e no
mundo mais vasto do activismo politico. Os estudos feministas dos media sempre foram
caracterizados por um vai-e-vem entre teoria, pesquisa e activismo. A critica feminista dos
media constitui-se assim num desafio perturbador as narrativas populares na academia e
nas esferas sociopoliticas.

Palavras-chave feminismo, estudo dos media

A pesquisa feminista sobre os media emergiu como um dos projectos intelec-
tuais mais ricos e desafiantes, no campo dos estudos culturais e dos media, nos
ltimos vinte e cinco anos. O Ambito, complexidade e interdisciplinaridade dos
estudos sobre os media, nos nossos dias, tem poucas semelhangas com o inci-
piente corpo de trabalho que comecou a aparecer nos anos 70. No entanto, ha um
fio condutor comum que guia a teoria e critica feminista dos media, desde as suas
origens até ao presente. A caracteristica que define este corpo de trabalho € a sua
dimensao explicitamente politica.

No seu projecto substancial, € a relagdo reciproca entre teoria, politica e activismo, o
compromisso das académicas feministas para dirigirem o seu contributo de trabalho
a uma finalidade feminista mais alargada (embora definida), a linha ténue entre a
feminista como académica e a feminista como activista, que distingue as perspecti-
vas feministas sobre os media de outras perspectivas possiveis (van Zoonen 1991: 34).

Foi, efectivamente, um impeto politico que primeiro deu forma a agenda da
analise feminista dos media. Um ponto de partida para as feministas ocidentais
foi The Feminine Mystique (A Mistica Feminina) (1963) de Betty Friedan, com a
sua critica intensa aos media. A um nivel global, A Década Internacional das
Nagdes Unidas para as Mulheres (1975-85) foi um catalizador para o debate
acerca dos muitos lugares da subordinacdo das mulheres, sendo o papel dos
media, como recurso especifico de opressdo, documentado em andlises iniciadas
pela UNESCO (Ceulemans e Fauconnier 1979; Gallagher 1981). Estas analises ini-
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ciais concluiram que os media estavam profundamente implicados nos padrdes
de discriminacdo contra as mulheres na sociedade — padrdes que, através da
auséncia, trivializacdo ou condenagdo das mulheres nos contetidos mediaticos
conduziram a sua «aniquilagdo simbélica» (Tuchman, 1978). Essa critica veio
rapidamente a estabelecer-se em torno de dois eixos centrais: uma andlise das
estruturas de poder, nas quais as mulheres sdo sistematicamente subordinadas; e
um enfoque nas politicas de representacdo e na produgio de conhecimento, nas
quais as mulheres surgem como objectos em vez de sujeitos activos. Estas duas
preocupagdes foram abordadas em muitos estudos dos finais dos anos 70 e inicio
dos anos 80 como problemas das «mulheres na profissao» e nas «imagens media-
ticas das mulheres». Mas, gradualmente, reuniram-se, produzindo andlises com-
plexas da estrutura e do processo de representacdo, das estruturas culturais e
econémicas que os suportam, das relacdes sociais que produzem um discurso
genderizado e da natureza da identidade genderizada.

O campo da pesquisa feminista contemporanea sobre os media aparenta ser
largamente diferente do terreno relativamente simplista ocupado pela maioria
dos estudos acerca das «mulheres nos media» do inicio dos anos 80. Por exemplo,
as classificacdes iniciais da pesquisa feminista neste ambito - socialista, radical,
liberal, cultural — para clarificar a sua orientagao tedrica e/ou politica (Steeves,
1987; van Zoonen, 1991) rapidamente se revelaram inadequadas para designar a
«variedade e interpenetragdo da teoria feminista» (van Zoonen 1994: 13). De
facto, o cruzamento das fronteiras intelectuais e disciplinares, que caracteriza
muito do trabalho dos nossos dias, pode ser encontrado em alguns dos pontos de
partida mais criativos dos estudos feministas sobre os media. Por exemplo, ja em
1977, Noreene Janus criticara os resultados tedricos da pesquisa de orientagdo de
classe branca, média, liberal, que apontavam para «esteredtipos sobre os papéis
sexuais». Janus defendia estudos mais holisticos acerca do contetido medidtico,
aliados a andlises dos imperativos econémicos das industrias dos media e a estu-
dos acerca das percepcdes de diferentes grupos de audiéncias, e a ligagao das
questdes relacionadas com os media a outros tipos de andlise social. Este tipo de
agenda de pesquisa integrada e interdisciplinar parecera hoje um territorio fami-
liar a muitas pesquisadoras feministas dos media. No entanto, a sua implementa-
Gdo exigiu a formacdo e articulacdo de uma voz feminista distinta, fora do enqua-
dramento das oposigdes binarias definidas em termos masculinos que carac-
terizam o trabalho intelectual ocidental (Valdivia 1995). Exigiu que as pesquisa-
doras feministas dos media «criassem novos espacos de discurso, para reescrever
narrativas culturais e para definir os seus termos a partir de uma outra perspec-
tiva — a perspectiva a partir de “um outro lugar”» (de Lauretis 1987: 25).

Isto implicou uma dificil e prolongada luta para chegar a legitimidade
intelectual no interior do campo geral dos estudos de comunicagdo e sobre os
media. Um testemunho inicial do Women'’s Studies Group no Centre for Contem-
porary Cultural Studies (CCCS) na Universidade de Birmingham em Inglaterra,
refere-se & enorme dimensdo desse esforco:
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Achamos extremamente dificil participar... e sentimos, sem sermos capazes de o arti-
cular, que era um caso de dominagio masculina tanto do trabalho intelectual como
do ambiente no qual este estava a ser produzido. Intelectualmente, as nossas ques-
tdes eram ainda acerca das «auséncias» (Women's Studies Group 1978: 10)

Vinte e cinco anos depois, definir e realizar uma abordagem feminista ao
estudo dos media continua a ser, por vezes, um doloroso projecto para aqueles/as
que tém que «ensinar contra o texto» (Rakow 2001a: 383; ver também Valdivia
2001 e Eaton 2001).

Redefinindo o campo: Feminismo de quem? Que Investigagio?

Charlotte Brunsdon, membro do CCCS Women's Studies Group, reflectiu
mais tarde acerca das limitagdes intelectuais impostas pela «nogdo de um grupo
de estudos das mulheres que estd a “preencher as lacunas” de uma analise ja
existente, e que tem uma espécie de presenca ptiblica da pergunta “e as mulhe-
res?”» (Brunsdon 1976, citado em 1996: 283). Tais limitagdes tiveram um efeito
geral na direccdo tomada, inicialmente, pelas pesquisadoras feministas dos media,
a maior parte das quais estava, efectivamente, preocupada em «preencher as
lacunas» nos estudos de comunicacio, identificando as areas que tinham sido
ignoradas e tornadas invisiveis pelas categorias tradicionais de pesquisa neste
dominio (Rakow 1992). Gradualmente, foram introduzidas na agenda questdes
como a mediagio da violéncia masculina, sexualidade, pornografia, linguagem
como controlo, assédio verbal, corpo, beleza, consumismo, moda, e o estudo dos
«géneros femininos» — revistas, telenovela, melodrama e romance. A medida que
novas linhas de feminismo comegaram a modificar a critica feminista original
dos media emergiu também uma revisao fundamental, com impacto na metodo-
logia de investigagdo da comunicacdo, particularmente em termos da relagdo
do/a investigador/a com o assunto pesquisado.

A teoria feminista inicial tinha enfatizado os tracos comuns da opressao das
mulheres, negligenciando diferencas profundas entre elas, em termos de classe,
idade, sexualidade, religido, raca e nagao. A medida que a natureza da exclusdo
se tornou evidente, o «nés» colectivo do feminismo foi posto em questao. As ina-
dequagdes da teorizado feminista, confundindo a condicao das mulheres bran-
cas, heterossexuais de classe média com a condicdo de todas as mulheres, foram
evidenciadas pelas feministas negras e latinas americanas (hooks, 1981; Moraga e
Anzaldda, 1981), pelas feministas negras e asidticas em Inglaterra (Amos
e Parmar, 1984), e pelas andlises de feministas lésbicas (Lont e Friedley, 1989).
Tais criticas evocaram os conceitos de «identidades inter-actuantes» e de «opres-
sdes inter-actuantes». Exemplificando, a experiéncia de sexismo das mulhe-
res negras ndo poderia ser concebida separadamente da sua experiéncia de
racismo:
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As mulheres de cor ndo experienciam o sexismo adicionado ao racismo, mas o
sexismo no contexto do racismo; por isso, ndo se pode dizer que suportam uma
carga adicional que as mulheres brancas ndo tém que acarretar, mas suportam uma
carga totalmente diferente da suportada pelas mulheres brancas (Houston 1992: 49).

As pesquisadoras feministas do terceiro mundo produziram andlises rela-
cionadas, mais radicais que apelaram a agendas muito diferentes (Bhasin e Khan,
1986). Estas criticas evidenciaram a irrelevancia dos enquadramentos analiticos
do feminismo ocidental para a vida da maior parte das mulheres, por todo o
mundo, e tentaram reposicionar o debate feminista no seio de contextos mais
alargados de andlise social, econémica e cultural, defendidos por pesquisadoras
como Janus (1977).

Nao nos preocupa apenas a forma como as mulheres sdo retratadas nos media ou
como muitas mulheres trabalham nos media. Preocupam-nos também os tipos de
vida que elas levam, o status que elas tém e o tipo de sociedade que temos. As res-
postas a estas questdes determinardo as nossas estratégias futuras para a comunica-
cdo e para o trabalho em rede. As alternativas de comunicagao precisam, portanto,
de emergir da nossa critica 8 ordem do mundo actual e da nossa visao do futuro
(Bhasin 1994: 4).

Tais criticas sao feitas a partir de uma posicao pds-colonial, na qual a autori-
dade auto-assumida das feministas ocidentais para falar acerca — ou, efectiva-
mente, por — outros/as foi disputada e descentrada. Relatos influentes acerca das
tendéncias de uma formacdo ideolégica imperialista masculinizada na constru-
¢ao de uma «“mulher do terceiro mundo” monolitica» (Spivak 1988: 296), discur-
sivamente constituida como vitima universal do patriarcado do terceiro mundo
(Mohanty, 1984), desafiaram as feministas a «desaprender» os seus privilégios e a
desconstruir a sua prépria autoridade de intelectuais (Ganguly, 1992). Estas posi-
¢bes pareciam questionar a legitimidade de qualquer tipo de «intervencao do
exterior», fosse intelectual ou politica.

Estas formulacdes, ainda que subsequentemente atenuadas pelas pesquisa-
doras do terceiro mundo, ansiosas por ir além de pontos de partida que ameaca-
vam marcar todas as politicas/praticas feministas como inauténticas ou desne-
cessédrias (Sunder Rajan, 1993: 35), foram persistentemente influentes na enfa-
tizacio de um aspecto metodolégico fundamental nos estudos feministas dos
media. Este aspecto, que assentou numa interrogagao de questdes de «identidade»
e de «autoridade» na critica feminista aos media, pretendia afectar as formas
como as pesquisadoras feministas abordavam e representavam o seu trabalho,
particularmente em estudos do contetido dos media e das suas audiéncias.
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Identidade, Posigdo e Autoridade

Depois de muitos anos na academia, comeco a sentir que posso questionar algumas
palavras, tais como prazer e resisténcia. Porque ¢ que algumas pesquisadoras falam
interminavelmente acerca de prazer e texto? Eu encontro mais frequentemente frus-
tracao. Porque ¢ que leio acerca de resisténcia em cada esquina se vejo mais do
mesmo e menos do diferente? Porque é que as minhas posi¢des de espectadora con-
tinuam a ser ignoradas ou referidas sem pesquisa? (Valdivia 2000: 3).

Com esta introdugio ao seu volume de ensaios criticos acerca do lugar — ou
falta de lugar — das mulheres latinas e latino-americanas na cultura dos media -
Angharad Valdivia fala a partir de diversas posicdes: como latina, cuja experién-
cia da cultura popular ndo se «enquadra» facilmente em interpretac¢des da recep-
cdo da audiéncia que tomam como seu sujeito uma mulher branca, de classe
média e anglo-americana; como investigadora, que traz essa sua experiéncia no
questionamento de algumas das ideias mais influentes no interior do cdnon femi-
nista; como individuo, cuja histéria pessoal enforma aberta e candidamente a sua
analise e os seus pontos de partida teéricos. Nos seus ensaios, Valdivia habita,
por vezes, posigdes discursivas mais especificas — por exemplo mae, pesquisa-
dora, consumidora, cidada. Estas posi¢des mutaveis mas interrelacionadas, enrai-
zadas na experiéncia do quotidiano, exemplificam bem a natureza tensional e
flutuante da identidade que tedricas feministas como Rosi Braidotti tém equacio-
nado em termos mais abstractos:

Falar como «mulher feminista» nio se refere a um enquadramento dogmatico mas,
em vez disso, a um noé de questdes interrelacionadas que jogam em diferentes cama-
das, registos e niveis do self. ... A teoria feminista é um modo de relacionar pensa-
mento e vida. Como tal ndo fornece apenas um ponto de partida critico para descons-
truir formas estabelecidas de conhecimento, aproximando o feminismo da teoria
critica; também estabelece uma nova ordem de valores no interior do processo de
pensamento, em si mesmo, dando prioridade & experiéncia vivida (Braidotti 1989:
94-95).

Falar como «mulher feminista», ou expressar a «voz pessoal» no trabalho
intelectual feminista, tem sido uma inspiracao parcial na relutancia em falar ina-
propriadamente «pelos» outros/as, ou em endossar as grandes narrativas da
teoria da comunicagio que pareciam permitir uma objectividade impessoal e
autoritiria. Mas a voz pessoal no feminismo nao deve ser confundida com uma
subjectividade auto-centrada. Historicamente, esse foi um percurso usado pelas
feministas para desocultar a natureza genderizada da experiéncia. Charlotte
Brunsdon (2000) esclarece o seu primeiro uso politico significativo no processo
de «consciencializagio» frequentemente usado pelo movimento de libertagdo das
mulheres, dos anos 70:
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Envolvia a descricdo de experiéncias escolhidas, normalmente «a vez» de forma
muito monitorizada, por individuos num grupo... Este reconto de experiéncias pro-
videnciaria a informacio para o grupo trabalhar colectivamente para tentar estabele-
cer os paradigmas de género dessa experiéncia. Para tentar ver as experiéncias indi-
viduais — por exemplo de estar saturado de se ser sempre quem limpa o quarto de
banho — tanto como representativo como sintomatico de uma relagio genderizada
em vez de simplesmente pessoal (ibid.: 88).

Se 0 «pessoal é politico», no slogan usado para descrever esta insisténcia ini-
cial no papel da experiéncia, a pesquisa feminista contemporéanea foi mais longe,
oferecendo abordagens que problematizam as ligagoes entre o pessoal e o con-
texto intelectual mais alargado (Riley, 1992), e usando, eventualmente, o pessoal
como um meio de interrogar a teoria — articulando uma posicdo a partir da qual
«o pessoal é o tedrico» (Valdivia 2000: 12).

Esta énfase dentro do feminismo numa experiéncia flutuante e fragmentada
da identidade como «posicao» tem tido, na investigacdo dos media, um impacto
importante sobre a compreensdo e conceptualizagdo dos processos, textos e
audiéncias dos media como um todo. Como argumenta Ann Gray (1999), o traba-
lho feminista demonstrou «como os discursos fluem dentro e fora das constru-
coes da identidade, sujeito, privado e publico, nacional, local e global. As frontei-
ras sdo, no entanto, permeaveis, instaveis e complexas» (ibid.: 31). Da mesma
forma, 0 compromisso feminista de tornar visivel a experiéncia e agéncia femini-
nas tem consequéncias epistemolégicas bastante profundas que demonstraram
ser «perturbadoras» num campo que permanece obstinadamente genderizado
(ibid.: 23).

A relacdo entre a investigadora e o sujeito [feminino] de pesquisa tem sido
um aspecto recorrente, particularmente no trabalho etnografico feminista acerca
dos media e da cultura. A pesquisadora feminista tem consciéncia — pode efectiva-
mente considerar determinante — a sua propria posigao no seio do seu campo de
estudo. Por exemplo, a propria Ann Gray, num estudo inicial do uso genderi-
zado do video, em casa, fala claramente acerca de uma identificagao «baseada na
classe» com as mulheres da sua pesquisa:

Considero esta posigio partilhada como bastante crucial para a qualidade das dis-
cussdes que tive com essas mulheres e que a conversa tida foi, na sua maioria, enri-
quecida por esse saber partilhado. Dizendo-o de forma muito clara, sou uma mulher
no meu estudo (1992: 34).

De facto, como Gray veio a reflectir mais tarde, «<ser mulher» numa relagao
com as mulheres do seu estudo foi bastante mais ambiguo do que inicialmente
sugeriu. Retrospectivamente, falou de uma complexa inter-relacao de género,
classe e etnia na producdo de significados a partir das suas conversas com estas
mulheres (Gray, 1995). O reconhecimento das diferentes posigdes de sujeito entre
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investigador/a e investigado/a, e do poder diferencial inerente a este tipo de
relagio, é uma questdo presente em muita da critica feminista aos media. Essa
relacdo é ainda mais complicada pelas posigdes contraditérias do/a investiga-
dor/a como «uma das pessoas do grupo» e como «autoridade», tensdo essa que é
frequentemente reconhecida nas descrigdes auto-reflexivas do processo de inves-
tigacdo. Descrevendo a sua pesquisa com fas de uma série britanica de crime, Lyn
Thomas admite sentir-se dividida entre uma intengdo consciente para se compor-
tar como «facilitadora neutra» da discussdo e o desejo de se posicionar como
«companheira fa». Como afirma:

A combinagdo de ser, por vezes, uma das pessoas do grupo e, no resto do tempo,
estar na posicdo poderosa de professora/pesquisadora significa que a agenda cultu-
ral que defini tem probabilidade de desempenhar um papel significativo no desen-
volvimento da discussao (Thomas, 1995: 12).

Por exemplo, Thomas conta como o tinico homem do grupo parecia preocu-
pado em impressionar as outras pessoas e mesmo em obter uma posi¢do domi-
nante. Prossegue dizendo: «Via, certamente a tarefa de manter Jim sob controlo e
de sabotar as suas tentativas de dominagdo como uma parte importante do meu
papel como facilitadora da discussdo» (ibid.: 14). Neste aspecto, Thomas faz eco
da andlise de Ellen Seiter (1990) acerca de como os diferenciais de poder entre
pesquisadora e entrevistada podem ser corporizados através das diferencas de
classe na entrevista, e podem ser dessa forma obscurecidos pelo modo como a
entrevista é registada. Estas e outras abordagens feministas (por exemplo Wal-
kerdine, 1986; Gillespie, 1995; Seiter, 1999) focam a problematizagdo de aspectos
metodolégicos e, em particular, o papel do/a pesquisador/a. Ao fazé-lo, desesta-
bilizam ideias de investigacao objectiva e de descobertas autoritarias. A «voz»
que emerge em muita da pesquisa feminista contemporanea sobre os media €,
assim, caracterizada por um grau elevado de auto-reflexividade, que problema-
tiza as relagdes entre pesquisador/a e pesquisado/a. Valerie Walkerdine (1986)
chamou a atengdo para o significado material destas relagdes, sublinhando que as
interpretagdes produzidas pela pesquisa ndo sdo simplesmente enraizadas numa
luta abstracta em torno de significados e valores. Como Walkerdine defende, elas
representam «uma luta pelo poder com uma efectividade material clara. Por-
tanto, poderia perguntar-se até que ponto é possivel ao/a observador/a “falar
pelo/a” observado/a» (ibid.: 191).

Falando sobre mulheres: abordagens aos contetidos dos media
A questdo das mulheres «pelas quais se fala» ou «de que se fala» estd no
amago da critica feminista ao contetido dos media e da sua implicagdo na constru-

¢do do género. Na pesquisa feminista o debate ja foi ultrapassado desde as anali-
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ses quantitativas do contetido dos «papéis de sexo (sic) e dos esterec’)tipos»,'que
tipificaram a pesquisa, principalmente americana, dos anos 70. No entanto, ainda
sio feitos estudos deste tipo, que continuam a ser importantes para gravar
alguns dos elementos bésicos de uma situagio muito complexa. ‘

Num ambicioso exercicio de monitorizagao global, as mulheres de 71 paises
estudaram as noticias dos seus media durante um dia, em Janeiro de 1995. Foram
analisadas mais de 15.500 historias e os resultados foram dramaticos. Apenas 17
por cento dos sujeitos das noticias do mundo (repérteres ou entrevistados nas
noticias) eram do sexo feminino (MediaWatch, 1995). A proporgao de mulheres
nas noticias era mais baixa na Asia (14%) e mais alta na América do Norte (27%).
As mulheres tinham menos probabilidade de ser assunto de noticia nos campos
da politica e do governo (7% de todos os sujeitos das noticias neste ca.ml:?o) ena
economia ou negécios (9%). Tinham maior probabilidade de se constituir como
noticia em termos das questdes de satide e sociais (33%) ou no campo das artes e
do lazer (31%). O resultado de um segundo projecto de monitorizacao global,
levado a cabo em 70 paises, em Fevereiro de 2000, sugeriu que o mundo das noti-
cias poderia ter estado parado durante cinco anos. Nesse dia, o peso das mulhe-
res como assunto das noticias foi apenas de 18% (Spears et al., 2000). O grau de
concordancia entre os resultados principais dos dois projectos de monitorizagao
global foi digno de nota, mas, apesar disso, dificilmente surpreendente. A natu-
reza genderizada, impregnada nos valores das noticias e nos processos de sle’lec-
cdo das noticias, é de tal ordem que torna pouco provéve.I a.mudanga aprecn?v?l
dos padroes gerais detectados pela monitorizagao quantlt‘atnfa, mesmo a médio
prazo. No entanto, alheia as estatisticas, a analise qualitativa do’ PI"O]EC[’O de
monitorizagao global dos media, de 2000, mostrou uma auséncia notoria de voz‘els
femininas nas noticias que diziam respeito as mulheres de formas muito. especifi-
cas. Por exemplo, as noticias relativas aos planos para estabelecer um Tribunal de
Familia, na Jamaica, a elevada taxa de aborto entre as adolescentes escocesas, 0
direito das mulheres pedirem o divércio no Egipto, 0s planos de maternidade na
Irlanda do Norte, a penalizacao das mulheres por infidelidade conjugal na Tur-
quia — sdo apenas alguns dos casos em que a exclusdo de pontqs de v1f5ta das
mulheres emergiu como manifestamente negligente. Esta tendéncia para ignorar
as mulheres ou, melhor, de falar acerca de, em vez de com ou através das mulhe-
res, demonstra uma auséncia muito real e contempordnea das vozes das mulhe-
res nos media, e a profunda falta de atencao dada por estes as historias das
mulheres, em geral.

As limitacdes desses estudos tornaram-se claras ha muito (Ang e Hermes,
1991; Van Zoonen, 1991). No entanto, particularmente a nivel global, o trabalho
nesta tradicdo contribui para a documentagao de padrdes persistentes de exclu-
sio. Os dados gerados tém fornecido as feministas argumentos claros com que
podem desafiar os media, cujos principios incluem a obrigagdo de promover plu-
ralismo e equilibrio (Gallagher, 2001). Ainda que possa parecer que esta abor.da.—
gem fica numa posicao desconfortavel em relagio 3 metodologicamente sofisti-
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cada andlise textual, as duas abordagens deveriam ser consideradas em termos
das diferentes interpretagdes e compreensdes do contetido dos media que cada
uma pretende produzir. Pois, se a abordagem genérica pela monitorizagdo dos
media estiver sobretudo direccionada para dar as mulheres uma «voz» no mundo
dos media, o intenso enfoque da andlise textual feminista desenvolveu-se, pelo
menos em parte, para dar uma «voz» as mulheres na propria pesquisa feminista
(Brunsdon, D"Acci e Spigel, 1997: 8-10). O debate «cultura letrada — cultura de
massas» é um territério familiar nos estudos sobre os media, nos quais as «massas»
sdo invariavelmente explicadas como um referente pejorativo das preferéncias
culturais de «classe» (baixa). No entanto, como Huyssen (1986) demonstra, a
dicotomia cultura letrada — cultura de massas é também permeada por conside-
ragdes de género. Como ele argumenta, a revolugédo industrial e a modernizagao
cultural da Europa, nos finais do século XIX, coincidiu com o primeiro movi-
mento de mulheres importante. Huyssen mostra como o discurso politico, psico-
16gico e estético, da viragem do século, genderizou consistentemente a cultura de
massas e as massas como femininas, e por isso inferiores. Esta ideia manteve-se
de algum modo em teorias da cultura de massas muito posteriores — como, por
exemplo, quando Adorno e Horkheimer invocaram a rainha ma das historias de
fadas para reclamar que «a cultura de massas, no espelho dela, € sempre a mais
bonita de todas a face da terra» (referido em Huyssen, 1986: 192).

A dicotomia que genderizou a cultura de massas como feminina e inferior
padronizou fortemente a critica e analise dos media, que ignorou a feminilidade,
0 género e a sexualidade nas discussdes do «politico». As criticas feministas rejei-
taram a definicdo restrita e dominante do politico em termos de «mercado» ou
«politica publica», argumentando que estas tém que incluir a contemplagéo da
vida quotidiana, do doméstico e do consumismo. Foi neste contexto que as pes-
quisadoras feministas dos media se posicionaram para «recuperar» os media de
entretenimento de massas. Como resultado dessa recuperagio, géneros como o
romance, as novelas, as comédias, as pecas populares e a musica rock tornaram-se
temas legitimos para analise critica. No vastissimo corpo de trabalho desenvol-
vido durante os anos 80 e 90 as diferentes abordagens criticas tornaram-se cada
vez mais interligadas (para uma alargada revisiao destes estudos, ver Brunsdon,
D’ Acci e Spigel, 1997). Enquanto algumas pesquisadoras limitaram o seu traba-
Tho a andlise textual per se (por exemplo, a leitura detalhada das estruturas narra-
tivas, da iconografia, dos codigos e temas simbolicos, e da solicitagdo de prazer,
identificagdo e subjectividade nos textos), outras progressivamente fundiram a
andlise textual com outras abordagens. Por exemplo, os estudos dos contex-
tos discursivo, social e institucional de producao dos préprios textos debruga-
ram-se sobre 0s imperativos e constrangimentos histéricos e organizacionais que
modelam as personagens femininas e a interpretacio que as audiéncias fazem
delas. Os estudos relativos ao contexto de recepcao focalizaram a forma como 0s
textos sdo vistos e interpretados no enquadramento das relagdes domésticas e
familiares.
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Apesar destas andlises cada vez mais multifacetadas, até meados dO,S anos
90, um grande nimero de criticas feministas continuavam a focar os géneros
«femininos» na cultura popular. O estudo de Charlotte Brunsdon (2000) acerca
do desenvolvimento da pesquisa sobre as telenovelas argumenta que a abcjrda:
gem feminista aos géneros «femininos» tais como as novelas e 0 romance nao so
foi inovador como teve também uma especificidade histérica precisa. Ao estudar
um campo subalterno, a critica feminista lutou pela inch,l-séo da questdo da hie-
rarquia na pesquisa sobre os media, de uma forma genderlzada: Para Brunsdon e
para as entrevistadas no seu estudo — todas pioneiras da pesquisa sobre fl.telenwo«
vela — a inovacao suprema do feminismo foi, retrospectivamente, a legitimagao
do estudo académico da cultura popular. Para além disso, no entanto, Brunsdon
argumenta que o estudo feminista das telenovelas forneceu a mtelectual’ldade
feminista uma «posicdo de fala» original — embora de alguma forma ambigua -
na academia: «foi isto, a produgio de posicdes, mais do que 0 objecto d(? estudo
em si, que foi significativo no encontro feminista com as telel}ovelas» (ibld.:’ 217).
Argumentando acerca da importancia das feministas se U}OVImentarenw_, alepn da
especialidade para campos «subalternos», Brunsdon admlt(? que esse dnieccmna-
mento exige «a dificil producéo de novas posicoes de fala» (ibid.: 218). E isto efec-
tivamente provou ser um desafio para a pesquisa fen-ﬁnista sobre 0s media. Por
exemplo, a andlise do «projecto de conhecimento publico» dos «media como uma
agéncia de conhecimento ptiblico e de poder “definido”, com um enfoque 1o pro-
duto das noticias e programas informativos e uma relagdo directa com as politicas
de informacio e do/a espectador/a como cidadao/a» (Corner, 1991: 268) — per-
maneceu obscura na critica feminista aos media, durante os anos 80 e inicio de 90.
Reflectindo acerca das implicagdes disto, Liesbet van Zoonen (1994) concluiu que:

O projecto de conhecimento publico tende a tornar-se uma nova preservagdo mascu-
lina, preocupada com questdes ostensivas de neutralidade de género tais como a
cidadania, mas negligenciando efectivamente a relagao problematica dos/as cida-
dios/as nao-brancos e ndo-masculinos com a esfera publica (ibid.: 125).

No decorrer dos anos 90 a auséncia de uma perspectiva feminista abran-
gente acerca do leque completo dos géneros e areas de representagdo nos topicos
dos media — «azuis» e «cor-de-rosa» como Christine Geraghty lhes chama
(Geraghty, 1996) — foi uma das duas areas de preocupagao importarites para as
pesquisadoras sobre os media. Qutra questdo foi a énfas?e nas questoes de con-
sumo por oposigao a «produgao do consumo» (McRobbie, 19'97': 74). Estas duas
preocupagdes, cada vez mais verbalizadas nos escritos femlnlst.af?, _durante 0s
anos 90, evocaram varios dos conceitos fundadores do feminismo inicial — a natu-
reza estrutural das relacdes de poder, a exclusdo socioeconémica e a representa-
¢io do género no discurso publico. Certas linhas da pesquisa feminista rec.ente
sobre os media testemunham uma re-implicacdo com essas questdes centrals da
estrutura, ideologia e agéncia.
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Negociando a divisio Piblico-Privado

Nas duas dltimas décadas, as pesquisadoras feministas centraram-se na
representagio do género nas noticias e noutras formas de jornalismo (para uma
consulta 1til ver Carter, Branston e Allan, 1998: 1-8). No entanto, até ha pouco
tempo, as inter-relagdes entre género, politica e comunicagio recebiam relativa-
mente pouca atengdo (Sreberny e van Zoonen, 2000; ver também Norris, 1997). O
quadro emergente é extremamente complexo. A entrada das mulheres na arena
politica constitui um problema para as noticias. Como mulheres, elas ddo corpo a
um desafio a autoridade masculina. Como mulheres activas e poderosas, desa-
fiam uma categorizagdo simples.

Frequentemente, os media procuram conter as ameacas que elas representam
tentando situd-las como «mulheres» e ndo como «politicas». Alguns estudos
mostram que se os media enfatizam o registo e experiéncia politica dos politicos
ou candidatos masculinos, o seu enfoque no tocante as mulheres é mais sobre a
sua situagao familiar e a sua aparéncia. Este padrdo é verdadeiro, mesmo em
paises com uma forte tradi¢do das mulheres em cargos politicos, como a Finlan-
dia (Koski, 1994), Noruega (Skjeie, 1994) e Suécia (Borjesson, 1995). E, se certos
tipos de media popular tendem a reforcar as rela¢des familiares de todos os politi-
cos, homens e mulheres ndo sdo necessariamente apresentados da mesma forma
em termos das suas familias. Por exemplo, Van Zoonen (2000) descobriu que a
imprensa holandesa de mexericos dava uma imagem de recurso e apoio das
familias dos politicos masculinos, enquanto que a familia das mulheres politicas
era retratada como uma fonte de conflito para as mulheres que seguiam uma car-
reira politica.

Quando as mulheres desobedecem as regras de comportamento feminino,
podem ser apresentadas como «mulheres de ferro», agressivas ou beligerantes. A
sul africana Nkosazana Zuma é disso exemplo. Diz-se dela que é «a antitese da
mulher obediente. A sua posi¢do e o seu papel levaram-na a um contacto fre-
quente e turbulento com os medin. Zuma dé corpo a todas as qualidades fre-
quentemente admiradas nos politicos masculinos» (Media Monitoring Project,
1999: 165). A cobertura feita pelos media a essas mulheres mostra, por vezes clara-
mente, como as avaliagdes paralelas — da mulher politica e da mulher - se proces-
sam lado a lado, de uma forma que raramente acontece no caso dos homens. E,
se a um certo nivel, os jornalistas e editoras podem ter consciéncia de que estas
avaliacdes conduzem a conclusdes contraditorias, a outro nivel, é dificil resistir a
esse enquadramento. No seu estudo acerca das mulheres na politica sul africana,
0 Media Monitoring Project (Projecto de Monitorizacao dos Media) ilustrou como
esse dilema pode ser, simultaneamente, tido em conta e negligenciado pelos
media. «Zuma tem sido uma das ministras de gabinete mais eficientes no governo
de Mandela» afirmava-se num editorial do jornal nacional (Agosto 1, 1998). «E
precisamente devido ao seu caracter forte, e ao facto de ela sentir uma grande

paixdo pelo trabalho que Zuma atraiu o tipo de publicidade negativa que a
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rodeiar. No entanto, o editorial niao comparou o tratamento dado a Zuma com 0
dado aos politicos masculinos com forca de cardcter e envolvimento apaixonado
similares. Ao mesmo tempo distanciou os media de dar cobertura a Zuma, rotu-
lando-os de «publicidade» em vez de reportagem noticiosa (ibid.).

Diversos estudos acerca da cobertura mediatica de Hillary Rodham Clinton
demonstram a forca das interpretagdes de género tradicionais na orientagao da
cobertura dos media. Como «primeira dama» (mulher do presidente), foi cons-
truida como uma espécie de «marginal de género» porque foi além das dicoto-
mias convencionais, puiblicas e privadas, de cidada e esposa (Brown e Gardetto,
2000: 22).

Como candidata politica por direito proprio, foi apresentada como sendo
demasiado ambiciosa e sedenta de poder. Apenas quando retratada como vitima,
na repercussio da confissao do marido no caso de Monica Lewinsky, Hillary
Rodham Clinton atraiu uma cobertura alargada e sustentada dos media. Isto leva
a uma conclusdo perturbadora: «devemos temer as mulheres com poder, mas
admirar as mulheres com estatuto de vitimas» (Parry-Giles, 2000: 221). Qutros
estudos nos Estados Unidos descobriram que o publico parece ter uma atitude
mais positiva para com 0s candidatos politicos quando estes actuam de uma
forma considerada apropriada-em-termos-de-genero (Chang e Hitchon, 1997) e
que as mulheres politicas podem efectivamente escolher desempenhar os seus
papéis de acordo com os estereotipos de género (Kahn e Gordon, 1997). Efect’n:'a-
mente, a pesquisa realizada no Reino Unido mostra que as mulheres na pohtlfa
tém consciéncia de que as imagens e linguagem usadas para as descrever sao
diferentes das usadas para descrever os seus colegas masculinos, e que isto pode
ter um impacto nas suas formas de lidar com os media (Ross e Sreberny, 2000).
Tudo isto se retne num complicado cendrio. Porque, embora seja claro que a
imagem e linguagem da politica, conforme é mediada pela televisdo, radio e
imprensa «da suporte ao status quo (do masculino como norma) e ?lha as mulhe-
res politicas como novidades» (Ross e Sreberny, 2000: 93), ndo € nada clarz? _a
forma como as mulheres podem intervir nesse aspecto mais eficazmente, modifi-
cando esse sistema de mediacdo. Annabelle Sreberny e Liesbet Van Zoonen
(2000) apontam um paradoxo nas tentativas feministas de romper com a divis?lo
publico-privado que caracteriza as definicdes e relagdes de género na vida social
e politica.

[Ha] uma estabilidade depressiva na articulagio entre as politicas e a comunicacao
das mulheres... O enquadramento de referéncia fundamental é que as mulheres per-
tencem a vida familiar e doméstica e os homens ao mundo social da politica e do tra-
balho; que a feminilidade tem a ver com o cuidado, a alimentacdo e a compaixdo, e
que a masculinidade tem a ver com a eficiéncia, a racionalidade e a individualidade.
E embora as actividades politicas das mulheres procurem minorar apenas essa dis-
tingdo genderizada entre publico e privado, esse parece continuar a ser o enquadra-
mento inevitavel de referéncia para a compreender (ibid.: 17)
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Isto implica que, ao aceitar a divisdo publico versus privado como o enqua-
dramento através do qual as diferengas de género sao analisadas e interpretadas,
as mulheres ajudam a confirmar as proprias divisdes que procuram desafiar. No
entanto, uma grande parte do activismo feminista que se relaciona com a esfera
publica é motivada pela crenga de que tem que ser dada maior importancia as
perspectivas e agendas feministas na politica, precisamente para que as divisoes
baseadas no género, em relagio ao piblico e ao privado sejam reduzidas (Gallag-
her, 2001).

O Enquadramento Socioeconémico, Ideologia e Representagao

Um movimento alargado no sentido de andlises dos contextos socioecond-
micos das estruturas e processos dos media d4 resposta as preocupagdes dos criti-
cos que consideraram o enfoque do feminismo pos-estruturalista nas «palavras,
simbolos e discursos» inadequado a uma interpolacao das estruturas sociais de
poder mais vastas, e como imobilizadoras do activismo politico feminista (Steeves
e Wasko, 2002; Rakow, 2001b). Tal como estes/as criticos/as assinalam, as repre-
sentagdes nos media e os discursos de género ganham forma no seio de contextos
socioecondmicos que tém que ser eles mesmos analisados e compreendidos. Por
exemplo, estudos acerca dos efeitos da unificagao alema nas estruturas e conteu-
dos dos media notaram uma nova énfase nas mulheres como maes e donas de
casa, embora na antiga Reptiblica Democratica da Alemanha as representacdes
dos media mostrassem, geralmente, as mulheres como capazes de combinar o tra-
balho pago e a vida familiar (Rinke, 1994). Dados da Europa Central e Ocidental
sugerem que as transformacgoes de 1989, e a adaptacdo dos media a procura segundo
a orientacdo do mercado resultaram em representagdes, antes ausentes, das
mulheres como objectos sexuais (Zarkov, 1997; Zabelina, 1996; Azhgikhina, 1995).

Mudando as ideologias econémicas mudam também os discursos e repre-
sentacdes dos media. Na Asia, por exemplo, os media em muitos paises sofreram,
recentemente, uma transformacdo espectacular. Proliferaram duzias de canais
comerciais por cabo e via satélite, e a privatizagao dos velhos media, geridos pelo
Estado, levou a uma explosao de contetidos orientados para o mercado. A pes-
quisa actual desta regiao sublinha as tensoes e conflitos que tais mudancas intro-
duzem nas representacoes das mulheres. Estudos da India e de Singapura apon-
tam as formas frequentemente contraditérias através das quais os media e a
publicidade se acomodam as identidades multiplas das mulheres, na sociedade
contemporanea. Imagens da «nova mulher» como consumidora independente,
cuja feminilidade permanece intacta, ou como uma individualista dura, cujo lado
feminino tem que ser sacrificado, ilustram a mudanga na carga socioeconomica
sobre as mulheres — cuja «feminilidade» continua a ser o aspecto central (Basu,
2001; Malhotra e Rogers, 2000; Munshi, 1998; Bajpai, 1997; Lee, 1998). Os aspectos
econdémicos intersectam a andlise politica num certo niimero destes estudos. Por
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exemplo Mankekar (1993) argumenta que a televiséo indiana, do inicio dos anos
90, mostrava as mulheres com mobilidade ascendente como mercado primordial
para os bens de consumo, tentando simultaneamente envolvé-las no projecto de
construcio de uma cultura nacional através de séries dos fantasticos épicos mito-
l6gicos indianos — o Ramayana e o Mahabharata — nos quais o papel das mulhe-
res na familia, na comunidade e na nagdo era representado como fundamental.
Desse modo, as «liberdades» do consumismo estavam em conflito constante com
os deveres para com a construgao da nacdo e da familia, tal como apresentados
nos épicos televisivos.

Indo, portanto, além das configuracdes socioeconomicas, algumas feminis-
tas confrontaram-se com o conceito mais lato de ideologia politica, mostrando
como a representacio das mulheres é frequentemente um lugar em que se inscre-
vem os significados ptiblicos mais alargados. Ao nivel mais simples, torna-se
claro, em toda a parte do mundo, em periodos histéricos diferentes, que as repre-
sentacdes e imagens das mulheres tém sido usadas como simbolos de aspiragdes
politicas e de mudanga social. Um exemplo obvio foi o uso, amplamente divul-
gado, de imagens femininas «emancipadas», particularmente assexuadas, na cul-
tura soviética: a mulher confiante e poderosa, no seu tractor, na quinta, ou na
fibrica. Como vérios comentadores recentes sublinharam, imagens deste tipo
nunca foram um reflexo da realidade: «a tradigdo social realista tinha por inten-
cdo criar um ideal de realidade e utilizava esse modelo para retratar a mulher
exemplar do radiante futuro Comunista» (Lipovskaya, 1994: 124; ver também
Varonia, 1994; Azhgikhina, 1995). Nessa situacio, a imagem feminina torna-se
numa metéfora para uma ideologia politica particular, em vez de uma represen-
tacdo da vida das mulheres.

Na sua analise das poderosas definigdes dos media do significado de ser
mulher na China revoluciondria, Elizabeth Croll (1995) argumenta que a «criacao
de imagem» se tornou num substituto da vida ou da experiéncia:

No cartaz de rua — ou poster — os olhos das mulheres ignoravam a terra como se esta
nio tivesse importancia, e frequentemente ela surgia desmaiada na representacao
pictérica... se combinarmos este olhar revolucionario de distanciamento do lugar
com o seu equivalente semantico, essa é a linguagem da retérica... teremos entao o
que poderia denominar-se uma «visao retérica». A caracteristica principal dessa
visdo retérica é que ela é independente da experiéncia do corpo e dos seus sentidos
e, finalmente, 0s nega. Nestas circunstincias, as mulheres comecaram a representar a
sua propria experiéncia ou permitiram que a sua experiéncia fosse representada
retoricamente no discurso, imagem e texto como se a retérica constituisse a sua
experiéncia (ibid.: 81)
A disjungio entre imagem e realidade torna-se profunda quando os gover-
nos tentam mobilizar as pessoas para certos tipos de mudanga social. Numa ana-

lise retrospectiva, Graham-Brown (1988) dé exemplos da Algéria e do Nasser, no
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Egipto pés-independéncia, nos quais imagens «modernistas» e ocidentalizadas
de mulheres eram usadas como emblemas de progresso e conhecimento. No
Egipto contemporaneo, de acordo com Lila Abu-Lughod (1993), a mensagem
ideolégica de certa televisdo de «interesse nacional» entra em conflito com a
experiéncia de vida em comunidades particulares. Em todas estas descri¢des as
mulheres emergem como os «marcadores sagrados da cultura» (Basu, 2001: 184),
questdo que é bem ilustrada na andlise de Dulali Nag (1991) da publicidade sari
contemporanea em Bengala. Destinados a apelar a mulher urbana, de classe
média, estes antincios misturavam imagens de utopias rurais, a cultura «letrada»
de poetas bengaleses, e a domesticidade das mulheres para invocar uma nogao
de tradicdo bengalesa «essencial». Desse modo, um discurso de consumismo
modernista é filtrado através do prisma de uma identidade nacional nostalgica,
com as mulheres no centro de ambos.

Na sua andlise das mudancas globais nas relagdes entre capital e classe,
Murdock (2000) acentua que as narrativas emergentes deste tipo — que reflectem
e contém vdrios discursos cruzados — demonstram como a meta-ideologia do
consumismo cosmopolita e o estrato da «nova» classe média que lhe assiste, sdo
ambos profundamente genderizados. A inter-relacdo entre género e classe na
criacdo das identidades de consumo contemporineas — identidades que invocam
tanto uma especificidade cultural tradicional como um self cosmopolita moderno
— é central a muita pesquisa feminista (Basu, 2001; Nag, 1991). Efectivamente,
esta linha de trabalho tem comegado a emergir, ultimamente, como uma das con-
tribuicdes feministas significativas para o campo dos estudos dos media e da
comunicagdo, em geral. Pois, a0 demonstrar como, numa era de capitalismo glo-
balizado, as «mulheres de classe média em particular estdao no epicentro da luta
relatada em torno dos termos (da) transigdo» no sentido da modernidade do/a
consumidor/a, a pesquisa feminista providencia um ponto de entrada impor-
tante, uma analise de classe revitalizada e urgentemente necessaria da mudanga
contemporanea na organizagio das estruturas de comunicagao e cultura (Mur-
dock, 2000: 24).

Relacionando Teoria Feminista, Pesquisa e Pratica dos Media

O projecto intelectual que comegou de modo tdo hesitante nos anos 70, em
torno de questdes relacionadas com «as mulheres e os media» desenvolveu-se
muito rapidamente numa teorizacio feminista plenamente amadurecida.

Durante os anos 80 e 90, passou por modos de compreensdo mais comple-
xos do poder e das suas manifestacdes; do género e da identidade — a sua locali-
zagdo, os seus aspectos performativos varidveis; por etnografias que trouxeram
uma alteragdo na conceptualizagio dos processos, textos e audiéncias dos media,
e das fronteiras permedaveis entre si; para o pds-modernismo e para a sua preocu-
pagdo de provocar o questionamento da propria nogdo de «sujeito»; e para a
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esfera do feminismo cibernético, em que o conceito de cyborg viria a transcender
todas as dicotomias — incluindo feminino/masculino — prometendo uma utopia
livre de género. Onde é que esta viagem intelectual deixa hoje a teoria e pratica
feminista dos media?

Na sua revisao da contribuicao da teoria feminista para os estudos da comu-
nicacdo, Andrea Press (2000) distingue entre o impacto do feminismo no seio da
academia e no mundo mais geral. No primeiro ponto, ela mostra-se optimista,
argumentando que as perspectivas do feminismo «tornaram-nos impossivel pro-
ceder confortavelmente como se nada se passasse, como de costume» (ibid.: 40).
No entanto ¢é dificil encontrar provas empiricas suficientes disto. Por exemplo,
como Graham Murdock (2000) assinala, apesar da prosperidade da escrita femi-
nista acerca da inter-relacio de género e classe, a maioria dos/as analistas de classe
parecem ser incapazes — ou ndo quererem — assimilar estas abordagens no quadro
dos seus modelos e teorias existentes (ibid.: 20). Ann Gray (1999) fala também da
«aparente impermeabilidade do trabalho “masculino” a pesquisa feminista»
(ibid.: 33), particularmente no campo tradicionalmente genderizado da economia
politica nos estudos dos media. Aqui a integragdo de Murdock (2000) das perspec-
tivas feministas na sua «reconstrucdo» de uma andlise de classe da comunicagao
e cultura em estruturas emergentes principais ¢ uma excepgao reveladora.

Uma vista de olhos aos actuais livros escolares e curriculo, sustentaria a
assercao de Ann Gray de que «o trabalho de inspiracéo feminista é constante-
mente mantido na margens dos estudos dos media» (1999: 25). Por exemplo, ao
explicar as razdes de uma recente publicacao de uma colecgdo de ensaios para o0s
cursos de comunicacido de massas, Elizabeth Toth explica a necessidade sentida
por si e pelas suas alunas de preencher uma lacuna:

O livro ganhou forma no reconhecimento de que a maior parte dos livros escolares
habituais nio discutiam a comunicacio de massas do ponto de vista do género e da
diversidade. Os livros que observamos tinham um ar de «objectividade» mas
nenhum reconhecimento de quem era essa objectividade e experiéncia em que deve-
riamos acreditar. Como estiavamos a debater-nos com material que ndo falava
ao nosso proprio género nem a diversidade, pensimos que outros poderiam ter os
mesmos problemas (Toth e Aldoory, 2001: viii-ix).

A estranha semelhanca entre esta descrigao contemporéanea e a do Women'’s
Studies Group do CCCS (Grupo de Estudos sobre as Mulheres do CCCS) (citado
no inicio deste capitulo) poderia parecer indicar que, apesar de terem passado
vinte e cinco anos, a expressio «como se nada se passasse» permanece firme-
mente enraizada nas instituigdes académicas. Como Charlotte Brunsdon tem
assinalado, a pesquisa feminista sobre os media tem sido apenas semi-institucio-
nalizada na academia. Brunsdon fala de «universos académicos paralelos, nos
quais se cultiva um espaco de diferenca, em conjungio, em oposi¢do a e, as vezes,
em dialogo com, o convencional» (1997 170).
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Falando a partir deste espago de diferenga, a critica feminista mantém-se, no
entanto, como «um campo subordinado que, embora tenha tido que transformar
a sua propria categoria inicial, “mulher”, e tenha produzido literatura bastante
substancial parece, ainda, ter tido um impacto marcadamente insuficiente nos
contornos mais vastos da disciplina» (ibid.: 169).

Mas o que se passa com o impacto da pesquisa feminista no mundo mais
vasto, fora da academia (Press, 2000)? Acerca deste ponto Andrea Press é menos
optimista, acreditando que os avangos epistemoldgicos da teoria feminista tém,
ainda, que ser transformados «em avangos com efeitos e impactos politicos efecti-
vos» (ibid.: 40). No entanto, aqui parece ser importante, como Liesbet van Zoonen
nos lembrou, fazer uma distingao clara entre as diferentes lutas, em que o femi-
nismo estd envolvido. Trata-se de um movimento social «com duas faces»: por
um lado, um grupo de interesses que se organizam e lutam por mudangas sociais
e legais, benéficas para as mulheres; por outro, uma forga intelectual que tem por
objectivo desafiar as «preocupacoes e rotinas» culturais, respeitantes a feminili-
dade e ao género.

Inegavelmente, ambas sdo lutas politicas e dao forma uma a outra. No entanto, sao
de tipos diferentes, resultando em interaccoes diferentes com os media e tendo requi-
sitos diferentes em relagdo a sua performance (1994: 152).

Estas «diferentes interacgbes» e «requisitos diferentes» significam que o(s)
feminismo(s) se podem implicar em processos e desenvolvimentos dos media de
formas que aparentam ser completamente desligadas umas das outras mas que
podem, de facto, ser entendidas no dmbito de um enquadramento politico parti-
lIhado. Jenny Sundén (2001) d4 um exemplo 1til disto, ao explorar o modo como
as novas tecnologias de informagao e comunicacdo sdo conceptualizadas - e
usadas — de modo bastante diferente em duas linhas do feminismo cibernético.
Uma gira em torno dos debates tedricos sofisticados acerca da identidade, mais
obviamente tipificados pela nogdo de Donna Haraway (1991) do cyborg sem-
-género (ou livre de género). A outra esta ligada a um movimento politico con-
creto para construir espagos para as mulheres na estrutura da Internet, e para
desenvolver as ligagdes em rede global — insistindo, ainda assim, na natureza
fundadora da prdpria categoria «mulher» que a teoria cyborg luta por abolir. Mas
ambas as abordagens surgem de uma pesquisa comum de sites cibernéticos da
«diferenca» nas estruturas patriarcais da Internet. Sundén argumenta que estas
«duas faces» no amago do feminismo deveriam ser vistas nao como uma fissura
que divide, mas como uma for¢a dindmica que pode ligar mulheres muito dife-
rentes, no sentido de que cada «face» ird abragar elementos da outra. Ou,
tomando a formulacdo de Van Zoonen, «informar-se-a0 uma a outra» de tal
modo que as suas fronteiras estdo em movimento constante.

Este movimento de vaivém entre teorizagao, pesquisa e activismo tem sido
um aspecto constante dos estudos feministas sobre os media desde os primeiros
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tempos. Nos tiltimos vinte anos, as mulheres néo se tém satisfeito em meramente
denunciar as distorcdes e as desigualdades vigentes nos media. Elas tém criado e
usado intimeras alternativas e canais de comunicac¢do participativos para supor-
tar as suas lutas, defender os seus direitos, promover reflexdo, difundir as suas
préprias formas de representagao. Pilar Riafio (1994) argumenta que este pro-
cesso tornou as mulheres nos sujeitos principais da luta e da mudanga nos siste-
mas de comunicacdo, ao desenvolverem alternativas opostas e pro-activas que
influenciam a linguagem, as representagdes e as tecnologias da comunicagao.

Situando-se fora do sistema convencional, o «movimento dos media das
mulheres» tem, sem divida, desempenhado um papel crucial na luta das mulhe-
res por todo o mundo. Fazendo parte de um projecto de sistema em rede global,
de promocio da consciéncia e de criacio de conhecimento, estes meios de corr}u-
nicacdo tornaram possivel que as mulheres comunicassem pelas suas proprias
palavras e imagens. Se a imprensa e as publicagbes eram, inicialmente, os fgrrna-
tos mais amplamente utilizados, nas ultimas duas décadas, outros media, tal
como a musica, radio, video, cinema e — cada vez mais — as novas tecnologias de
comunicacio tém, também, sido importantes. Durante o mesmo periodo, na
maior parte das regides tem havido um crescimento estavel de associagdes e sis-
temas mediaticos em rede das mulheres, e um aumento do niimero de mulheres
que trabalham nos media convencionais (muitos exemplos desses dese:nvolvimen—
tos por todo 0 mundo podem ser encontrados em Gallagher e Quindoza-San-
tiago, 1994, e em Allen, Rush, e Kaufman, 1996). -

Betty Friedan e, mais tarde, Nancy Woodhull foram pioneiras de uma das
mais visiondrias destas perspectivas quando estabeleceram o projecto Women,
Men and Media em 1988. O seu objectivo era levar a cabo estudos regulares que
seguissem 0s progressos e, posteriormente, tornar pablic?as as des_cqbertas, em
simpo6sios que juntassem jornalistas e executivos dos media com activistas e aca-
démicos. Conjuntamente, estes grupos, habitualmente separados, examinariam
criticamente os valores e prioridades que resultam em padrdes de representacao
de género que encontramos nos media. A organizacio de Women, Men and Medyxa
(Mulheres, Homens e Media) assinalou um novo desenvolvimento e a capacitagao
de que, sem didlogo — entre pesquisadores, activistas, publicitérios, ]:ornalistas e
produtores de radio e televisdo — ndo haveria forma de escapar ao impasse, no
qual o debate acerca da representacao de género parecia estar encerrada nessa
altura (Gibbons, 2000). E, de facto, durante a dltima década, muitos grupos de
activistas por todo o mundo - desde o Cotidiano Mujer, no Uruguai,’o Centre for
Advocacy and Research (Centro para a Advocacia e Pesquisa), na India, até ao
Women’s Media Watch (Observatério dos Media das Mulheres), na Jamaica,
para referir apenas alguns — optaram por uma estratégia similar (Gallagher,
2001). Central ao trabalho recente de grupos como estes, tem sido a pesquisa
de dados, conceitos e linguagem capazes de envolver os profissionais dos media,
e de os estimular a pensar no género como um factor nas escolhas que estes
fazem e nas representagdes que produzem. Tal envolve essencialmente a «tradu-
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¢do» do que sdo, frequentemente, descobertas exotéricas da pesquisa académica
para termos que digam alguma coisa acs profissionais dos media.

Como poderemos entdo equacionar o papel da pesquisa feminista e do acti-
vismo feminista em relacdo a teoria e & préatica dos media? Manisha Chaudary usa
uma analogia adequada: «E como montar um tigre: quando se monta, nao se
pode desmontar. E um processo continuo. Nao se pode parar. Nao tem principio
nem fim» (citado em Gallagher, 2001: 183). E, de facto, o desenvolvimento das
proprias industrias dos media representa problemas constantes e cada vez mais
complexos & pesquisa feminista. No entanto, a critica feminista aos media sobrevive,
apesar do aparecimento regular de argumentos «pds-feministas» e da contra-
-ofensiva mais evidente. Stuart Hall, o primeiro director do Centre for Contem-
porary Cultural Studies (Centro para Estudos Culturais Contemporineos), na
Universidade de Birmingham, ajuda-nos a compreender como e porque é que
isto acontece, na sua descrigdo do que era percebido como a «erupcdo» do femi-
nismo para o trabalho do Centro nos anos 70. Ele afirma, «Muitos de nds, no
Centro - principalmente os homens, claro — pensamos que estava na altura de
haver bom trabalho feminista, nos estudos culturais... Sendo bons homens trans-
formados, estdivamos a abrir a porta aos estudos feministas. E, no entanto,
quando estes irromperam pela janela, vieram a superficie todas as resisténcias
nunca antes suspeitadas — era o poder patriarcal plenamente instalado, que se
pensava ter renunciado a si préprio» (Hall, 1992: 282). De facto, o perturbador
desafio do feminismo — mesmo quando considerado teorica e politicamente dese-
javel — pode ser muito dificil de gerir. E talvez seja assim mesmo que deva ser.

A perturbagdo causa desequilibrio, como nos diz Todorov (1977) a propé-
sito da descrigdo da estrutura da narrativa. Segue-se a acgdo para restabelecer o
equilibrio. O segundo equilibrio € similar ao primeiro, mas os dois nunca sio
idénticos. Esta é a melhor descricao do impacto do feminismo que encontro —
perturbador da narrativa, que é depois restituida ao equilibrio por outras forgas,
mas nunca volta a ser exactamente como antes.
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Abstract

Feminist Media Perspectives

This article explores the evolution of feminist communication theory and research
since the 1970s. It examines the ways in which feminist scholarship intersects with various
strands of media and cultural studies - for example theories of ideology, of representation,
of the audience, of political economy — arguing that each of these is enriched and extended
when informed by a feminist perspective. Finally, the article considers the impact of femi-
nist media scholarship within the academy and in the wider world of political activism.
Feminist media studies have always been characterized by a push and pull between theo-
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rizing, research and activism. Feminist media criticism has thus presented a disruptive
challenge to mainstream narratives in both the academic and the socio-political spheres.

Key words feminism, media studies

Résumé

Perspectives féministes sur les media

Cet article vise I'analyse relative a 1’évolution de la théorie et recherche féministe de
la communication dés 1970. Il examine les fagons sur les quelles la pensée féministe s'in-
tercepte avec des différentes perspectives d’études culturelles et de media — par exemple
des théories d’idéologie, représentation, audience et économie politique - considérant que
chacune de ces théories est informée et enrichie par une perspective féministe. L'article
considére, finalement, I'impact de la théorie féministe de la communication sur le monde
universitaire et dans le contexte plus vaste de l'activisme politique. Les études féministes
sur les media ont toujours été caractérisées par un dialogue entre théorie, recherche et
activisme. La critique féministe a présenté un défi disruptif sur les narratives académiques
et les sphéres sociopolitiques.
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