EDITORIAL

Ao chamarmos «representagdes medidticas de mulheres» a este niimero da
revista ex aequo, dedicado essencialmente a ligacao entre os media e as mulheres,
temos um duplo objectivo: por um lado, chamarmos a atencdo para a questdo da
representacio mediédtica como uma area de preocupagdo da agenda feminina;
por outro, mostrar que pode ser mais esclarecedor falarmos de «mulheres»
quando se trata da sua representacao medidtica, ainda que mantendo a mesma
preocupacio de base ao questionamento desta area.

O «género», como uma categoria bdsica que usamos para ordenar os seres
humanos, tornou-se também uma questdo-chave na discussiao da representagéo.
Muitos dos elementos essenciais da nossa identidade, e das identidades que
assumimos que outras pessoas tém, vém de conceitos de género que, na sua
(re)construcdo mediatica, ganham uma especificidade que a pesquisa feminista
ndo tem ignorado.

A representagdo de mulheres nos media, na investigagdo internacional §é,
com efeito, desde ha varias décadas, um assunto importante. Para além dos pré-
prios seres humanos, muitos objectos sdo representados pela linguagem e pelo
discurso medidtico como sendo particularmente masculinos ou femininos. Em
parte pela accdo mediatica — ainda que certamente ndo apenas por ela —, cresce-
mos com uma consciéncia do que sdo as caracteristicas «adequadas» a cada uma
de nés. Por isso, fruto da consciéncia de que a representacdo simbdlica do género
(nomeadamente pelos dispositivos mediaticos) tem uma importancia politica e
cultural crucial, a questdo tem progressivamente vindo a ser desenvolvida,
havendo, neste momento, um ja largo corpo de investigagoes e reflexdes sobre ela.

Em termos gerais, num percurso que segue as proprias multiplicidades e
tensdes do feminismo, a pesquisa sobre a representagdo mediatica das mulheres
tem seguido duas vias complementares. Uma tem-se concentrado no lado da
«recepgao» ou «consumo», investigando a interpretagdo, aceitagdo/nao-aceitagao
das representagdes, a posicdo intencional e nio-intencional das audiéncias e con-
sumidores em relagao esses textos, procedendo a estudos etnograficos de con-
sumo, interpretagdo, resisténcia, etc.. Essa vertente de estudos decorreu de forma
inevitavel a partir do momento em que se reconheceu a multiplicidade de signifi-
cados nos textos mediaticos e as muitas formas pelas quais as audiéncias produ-
zem significado desses textos. A segunda vertente de estudos tem-se concentrado
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no lado da «produgdo», isto €, no estudo do proprio produto mediatico, recor-
rendo, para isso sobretudo a analises de contetido quantitativas, mas também a
diferentes andlises qualitativas.

A partir de ambas as perspectivas, ndo deixa de ser jd impressionante o
nimero de produgdes cientificas sobre este campo. Porém, como um relatorio da
Comissio Europeia enfatiza, ha discrepancias significativas entre a pesquisa
levada a cabo nos virios paises (Gonzalez, 2002). Se certos paises (como os paises
nérdicos, o Reino Unido, a Alemanha e os Paises Baixos) j fizeram muito traba-
lho neste campo, outros — nos quais se inclui Portugal - ainda ndo assumiram
a necesséria importancia de estudar a representacdo das mulheres nos media.
Entre nos, essa relativa auséncia (ainda que com tendéncia a melhorar) prende-se
com uma relativa juventude do campo da Comunicac¢do como érea de estudo,
bem como — e o que serd mais significativo — pelo facto de este tema parecer ser
considerado um campo de preocupacio «ultrapassado». Sera igualmente impor-
tante referir que a necessidade de investigar os media como «tecnologias de
género, acomodando, modificando, reconstruindo e produzindo capitulagoes
disciplinadoras e contrarias de diferenca sexual» (Van Zoonen, 1994: 41) foi reco-
nhecida pela academia de uma forma algo diferente da concebida pelas organiza-
¢des internacionais como a ONU.

Da Quarta Conferéncia Mundial sobre as Mulheres realizada em Beijing, em
1995, nasceria a Plataforma de Acgdo (PFA) — um documento de politica global
que identificou doze Areas Criticas de preocupacéo para as mulheres. Uma dessas
areas ficou conhecida como a «Seccio ] — As Mulheres e os Media», que definiu os
problemas associados aos estereétipos de mulheres e a desigualdade no acesso
de mulheres a todos os sistemas de comunicagio. Os seus dois objectivos estraté-
gicos, proactivos, eram aumentar a participagao e acesso de mulheres a expressdo
e tomada de decisdo nos media e novas tecnologias de comunicagao e promover
um retrato equilibrado e nao-estereotipado das mulheres nos media. No para-
grafo 234 da introdugdo a Secgio J pode ler-se que «os media contém, em todo o
lado, o potencial para fazer maiores contribuicdes para o avanco das mulheres»
(Declaracio e Plataforma de Acgdo de Beijing, 2005). Ora, como recorda Margaret
Gallagher, nesta formulagio «é como se os media existissem «la» — num espago
independente das relagdes de género desiguais, e ndo dentro de um espaco «inte-
rior» no qual a desigualdade de género ¢ de facto criada» (Gallagher, 2005).

Com efeito, a primeira e essencial base para o trabalho nesta area é com-
preender que os media sdo instituicdes complexas. Assim, por exemplo, se ¢ ver-
dade que nos media trabalha uma populagao crescentemente feminina, também
ndo é menos verdade que, a semelhanga do que acontece ao nivel de quase toda
a estrutura social, neles sdo praticamente inexistentes os lugares de direccao
ocupados por mulheres. Assim, a expectativa criada por uma crescente feminiza-
cao da imprensa n#o significa, na verdade, uma automatica melhoria nos signifi-
cados sociais produzidos pelos media no que toca as mulheres. A ligagao entre o
contetido mediatico e os individuos que o produzem ¢é fortemente afectada por
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um sem-ntmero de factores que vao desde as politicas institucionais, aos valores,
normas e rotinas profissionais, a necessidade de atrair audiéncias, a direcgao neo-
-liberal de propriedade dos media e ao entendimento do seus produtos simbélicos
como «mercadorias», ou ainda ao perfil dos anunciantes. Nem sempre, por isso,
as «representantes» podem afectar a imagem das «representadas» (Silveirinha,
2005).

Assim, embora em Portugal, como na maioria dos paises, estejam mais
mulheres a entrar nas profissdes dos media, nao é razoavel imaginar que isso
venha a resultar numa radical transformacio do contetido meditico. E natu-
ralmente possivel ver a marca deixada por algumas mulheres individuais em
certos tipos de produgio, mas os padroes fundamentais de representacao media-
tica que preocupam o movimento das mulheres desde os anos 70, permanecem,
mais de trinta anos depois, relativamente intactos. Assim &, com efeito, mesmo
que hoje a representacido medidtica das mulheres né@o se limite as formas este-
reotipadas e monoliticas do tipo descrito nas andlises de contetido das décadas
de 1970 e 1980.

Desde que Gaye Tuchman (2004/1978) popularizou a nogdo de «aniquila-
mento simbdlico» das mulheres, denunciando uma forma de sexismo nos media,
intimeros estudos continuam a quantificar e qualificar os problemas das repre-
sentagdes mediaticas. Nao hd, no entanto, uma s6 perspectiva feminista ou imu-
tivel que permita fazer uma avaliagdo do género nos media. As ideias feministas
transformam-se em resposta a diferentes criticas, a diferentes areas antes silencia-
das, a novas ideias tedricas e, sobretudo, em resposta a varios tipos de experién-
cia e de luta. Para muitas activistas, as divisdes e derivas tedricas do feminismo
sdo fonte de preocupagio, visto colocarem em causa o fundamento da unidade
da luta feminina. Mas, como mostra o texto de Claudia Alvares aqui publicado,
ndo ha uma s6 concepgao de mulher, um s6 feminismo, e por isso nao ha um s
percurso na literatura feminista dos media. Isso mesmo podemos ler também no
trabalho de Margaret Gallagher aqui incluido que da conta, de forma muito pre-
cisa, do que é este campo de estudos.

Do ponto de vista da analise dos media, o que nos obriga a encarar as repre-
sentagdes como plurais é sobretudo o facto de os significados codificados nos
textos mediaticos ndo serem uniformes e serem mesmo contraditérios. Eles séo,
na verdade, o resultado de muitos e complexos problemas de interacgao, com
raizes profundas em diferentes fontes ideologicas, sociais, politicas e economicas
de desigualdade de género.

Indagar da imagem das mulheres nos media em perspectivas que nao se
limitem & questdo do esteredtipo (e ainda que este se mantenha como uma 6bvia
preocupagao) é, por isso, um passo necessario no sentido de por a descoberto a
multiplicidade de factores envolvidos na produgio dos textos mediaticos e
também das multiplas representa¢des de mulheres. Os textos sobre as represen-
tacdes mediaticas da violéncia doméstica (de Maria Joao Silveirinha), da imigra-
cdo e do trabalho (de Alicia Reigada Olaizola), das mulheres afegas (de Sénia
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Martins) e dos géneros nas revistas femininas e masculinas (de Sara Saraiva),
procedem a anélises empiricas de aspectos concretos da realidade social directa-
mente visados pelos media. A multiplicidade das representagdes de mulheres fica
ai bem patente: nem todas as mulheres vitimas de violéncia doméstica, por exem-
plo, sdo representadas pelos media da mesma forma. Contudo, como mostram os
textos de Alicia Reigada Olaizola e de Sénia Martins, elas estio também unidas
sob a suposta preocupagao e libertagio das mulheres mais pobres e oprimidas
pelos media, numa instrumentaliza¢do dos discursos de género. A mesma instru-
mentalizacdo se aplica ao género masculino, como mostra o trabalho de Sara
Saraiva. Para compreendermos em que € que se juntam e simultaneamente se
diferenciam as representacdes mediaticas das mulheres, nio podemos abando-
nar, no entanto, os necessérios quadros explicativos que precisam de estar asso-
ciados as questdes de poder, de trabalho, de género e de etnia, por sua vez inter-
ligados pela questdo da sexualidade e da construgdo de feminilidade. Disso
mesmo nos falam Claudia Alvares e Margaret Gallagher.

As andlises que agora publicamos sdo apenas exemplares dos muitos campos
a indagar. Muitas outras e importantes areas ficam de fora, a urgir a nossa atengao.
As industrias culturais (como o cinema ou a mdsica pop, mas também as séries
televisivas, as telenovelas e outros espagos televisivos), apresentam-nos um
imenso campo a abordar do ponto de vista da representagao mediatica. O campo
das novas tecnologias estd, entre nés, numa perspectiva de género, quase todo
por indagar. E, no entanto, esse foi, em 2000, um dos temas identificados pela
sessao especial da Assembleia-geral da ONU para avaliagdo da Plataforma de
Accao de Beijing.

Talvez a forma sistemética como, dez anos depois de Beijing, a Sec¢ao ] e a
area dos media tém sido ignoradas na Cimeira Mundial sobre a Sociedade de
Informagao de 2005 néo seja um bom prentincio sobre as apostas politicas mun-
diais (Suarez, 2005; Gallagher, 2005). Mas talvez essa tendéncia institucional de
governos e organizagoes governamentais para considerarem «resolvido» um pro-
blema que s6 agora, na verdade, comega a dar conta das suas muitas ambiguida-
des e complexidades, seja uma razdo para 0 nOssoO cOMpromisso para avangar-
mos uma drea que a investigagdo ndo pode abandonar.
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